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Protokoll

im Rahmen des Forderprogramms ,Stadtebaulicher Denkmalschutz Altstadt Spandau®

2. Runder Tisch Gewerbe

16. Juni 2016, 18:30 — 20:00 Uhr
in der Galerie des Kulturhauses Spandau

Tagesordnung / Themen:

1) Gastvortrag ,Berlin leuchtet® — Herr Dettmer (EVENT-CENTER-BERLIN)
a) Konzept Berlin leuchtet
b) ,Light Way Spandau®

2) Erwartungen an den Runden Tisch Gewerbe
3) Die neue Erhaltungsverordnung und daraus resultierende Anforderungen an Werbeanlagen
4) Verschiedenes

1) Gastvortrag ,,Berlin leuchtet”

Herr Dettmer von EVENT — CENTER — BERLIN erlautert in einem 10-minitigen Vortrag das Konzept
,Berlin leuchtet” sowie die Mdglichkeit der Umsetzung eines ,Lightway Spandaus®”. Erstmalig kdnnte
in Spandau ein zu Ful erreichbarer ,LightWay Spandau“ zwolf ausgewdahlte Objekte innerhalb der
Altstadt Spandau illuminieren und Besucher des Festivals ,,Berlin leuchtet” nach Spandau locken. Die
Anzahl der Objekte und deren fulRldufige Erreichbarkeit stellt hierbei eine Besonderheit bzw. ein
Alleinstellungsmerkmal gegeniliber anderen Bezirken dar. Denkbar ware eine jahrlich
wiederkehrende Veranstaltung im Rahmen von ,Berlin leuchtet” oder aulRerhalb des Festivals in
einem anderen Rhythmus. Musikalische und kiinstlerische Darbietungen im Zusammenspiel mit den
Lichtilluminationen kénnen weitere Highlights darstellen.

Ziel der Veranstaltung ist die verbesserte Wahrnehmung / Medienprédsenz und Auslastung der
Altstadt Spandau. Jahrlich besuchen bis zu 2 Mio. Besucher das Festival, von denen Spandau aktuell
nicht profitieren kann. Das Festival wird durch eine breite mediale Berichterstattung begleitet,
zusatzlich erfolgt eine umfangreiche Werbung lber die Medienpartner von ,,Berlin leuchtet”.

Die Kosten fiir die Umsetzung des ,LightWay Spandau” kdnnen im ersten Umsetzungsjahr durch den
Verein geringgehalten werden. Sie betragen im ersten Jahr fiir die Beleuchtung, die Miete des
Materials, den Service, die Umsetzung (ohne Optionen) und Nutzung der Rechte 25.000 € fiir alle
zwolf zu realisierenden Objekte. Durch die Integration von Partnern und Sponsoren besteht die
Moglichkeit einer Refinanzierung der Kosten.

Als umsetzende Agentur Gbernimmt der Verein als partnerschaftliches Sponsoring des
Veranstaltungsformates einen Betrag in Hohe von 3.750 €, welcher als Lizenzgebihr zur Umsetzung
von ,,Berlin leuchtet” an den Verein zu leisten ist. Die entstehenden bzw. anfallenden
Anschlusskosten fiir die Medienversorgung sowie die entstehenden Energiekosten miissen vom
Auftraggeber beglichen werden.

1 Es handelt sich bei dem Veranstaltungsnamen um einen Vorschlag des Vereines ,Berlin leuchtet”, der
jederzeit geandert bzw. angepasst werden kann.
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Anmerkung von Herrn Dettmann, Partner fiir Spandau: Es stellt sich die Frage, in welcher Hohe
sich die Kosten fur das 2. Jahr belaufen. Fir den Stromanschluss und die Verlegung der Leitungen
missten 5.000 € bis 10.000 € eingerechnet werden.

Riickfragen aus dem Publikum:

Warum findet das Festival ,,Berlin leuchtet” nur 3 Wochen am Stiick statt und nicht langer?

Das Festival findet jahrlich im Oktober kurz vor dem Weihnachtsgeschéft statt. Diese Zeit wurde in
der Griindungsphase des Festivals als touristisch schwache Zeit auserwahlt, die durch das Festival
belebt werden sollte. Es musste zudem eine Zeit gefunden werden, in der es friih dunkel wird, um die
[lluminierungen umsetzen zu kénnen. Zeitlich sind aufgrund des hohen personellen Umfangs /
Service (Organisation, Betreuung der Technik etc.) nur 3 Wochen leistbar.

Wie kann es gelingen ausreichend Besucher in die Altstadt Spandau zu ziehen bzw. welches
Marketing ist méglich?

Die erstmalige Teilnahme Spandaus am Festival ,,Berlin leuchtet” ist nach Herrn Dettmers Auffassung
ausreichend, um Besucher in die Altstadt zu locken, nicht zuletzt aufgrund der grofRen medialen
Prasenz die mit dem Festival im Zusammenhang steht. Bis zum jetzigen Zeitpunkt bestand fir die
Besucher des Festivals keine Notwendigkeit bis nach Spandau zu fahren, da es kein entsprechendes
Angebot vor Ort gab. Die llluminierung von 12 Objekte und deren Erreichbarkeit zu Ful? stellen
hierbei wesentliche Anziehungsmerkmale dar.

Der Verein nutzt verschiedene Informationskanale um auf das Festival aufmerksam zu machen,
beispielsweise social media (u.a. Facebook mit 10 Mio. Zugriffen pro Jahr) oder diverse Printmedien.
Zusatzlich sorgt das private Hochladen von Fotos im Netz (bis zu 100.000 Fotos pro Festival) fiir eine
weltweite Verteilung. Von der gesamten medialen Verbreitung kénnte Spandau profitieren.

Ware es méglich Herrn Dettmer fiir die Umsetzung eigener Ideen in Spandau — unabhangig vom
Festival ,Berlin leuchtet” — zu engagieren?

Herr Dettmer betont, dass er am heutigen Abend als Vertreter des Vereins ,Berlin leuchtet”
anwesend ist und es ausschlieBlich um die Umsetzung eines , LightWay Spandaus” geht. Er ist jedoch
grundsatzlich offen fir Ideen zu einem anderen Termin.

Warum erfolgt keine Auswahl einzelner Objekte fiir eine ganzjahrige Beleuchtung?

Die ganzjahrige Beleuchtung ausgewahlter Objekte ist mit Kosten verbunden, an denen sich
diejenigen, die davon profitieren nur im geringen Umfang beteiligen.

Anmerkung von Herrn Wunderlich vom Altstadtmanagement: Es missen in diesem Fall zwei

verschiedene Dinge betrachtet werden. 1. Das Festival ,,Berlin leuchtet” an sich mit seinem auf drei
Wochen beschrankten Aktionszeitraum. 2. Die ganzjahrige Beleuchtung ausgewahlter offentlicher
und privater Geb&ude / Platze. Letzteres stellt ein gesondertes Projekt im Rahmen des
,Stadtebaulichen Denkmalschutzes” dar, welches im Zuge eines noch zu erstellenden
Beleuchtungskonzepts erarbeitet wird bzw. innerhalb der Rahmenkonzeption fiir den 6ffentlichen
Raum Beachtung findet.
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Feedback allgemein: S~

Im Allgemeinen ist der Tenor positiv, was die Umsetzung eines , LightWay Spandaus” in der Altstadt

betrifft. Zum Abschluss des 1. Tagesordnungspunktes gibt Herr Wunderlich die Frage, ob das

Altstadtmanagement die Umsetzung eines , LightWay Spandau” weiter vertiefend betrachten soll

bzw. das Thema in die nachste Steuerungsrunde mit dem Bezirksamt Spandau einbringen soll zur

Abstimmung frei. Bis auf eine Enthaltung stimmen alle Teilnehmer dafiir.

2) Erwartungen an den Runden Tisch Gewerbe
Es wurden folgende Erwartungen geduBert:

1. Initiierung einer Werbegemeinschaft mit eigener Satzung, Regeln, Beitrdgen etc.

Bei der Initiierung einer gemeinsamen Werbegemeinschaft stellt sich zunachst die Frage, ob in den
einzelnen Geschéaften ein Ansprechpartner vorzufinden ist, der befugt ist Entscheidungen zu treffen
(u.a. schwierig bei Filialisten). Herr Wunderlich merkt an, dass er zu jedem Geschéft personlich
Kontakt aufgenommen hat, jedoch nicht zu jedem ,,Entscheider”. Das Altstadtmanagement arbeitet
fortlaufend daran entsprechende Netzwerke aufzubauen bzw. zu stabilisieren.

Zum nachsten ,,Runden Tisch Gewerbe” werden seitens des Altstadtmanagements Vorschlage
erarbeitet, wie die Initiierung einer Werbegemeinschaft weiter konkretisiert werden kann.

2. Einheitliche Gestaltung der Offnungszeiten

Fiir eine gemeinsame Vermarktung der Altstadt stellen einheitliche Offnungszeiten eine wesentliche
Grundlage dar. Es sollte ein Weg gefunden werden, wie langfristig einheitliche Offnungszeiten in der
Altstadt umgesetzt werden kénnen.

3. ,,Runder Tisch” als Forum fiir gemeinsamen Ideenaustausch

Der Runde Tisch bietet eine gute Grundlage, um sich zu verschiedenen Themen / Erfahrungen
auszutauschen, gegenseitige Hilfestellung und Unterstiitzung zu leisten oder gemeinsame Aktionen
zu planen und umzusetzen. Frau Germershausen von Juwelier Brose regt als Idee an, zur nachsten
FuBball WM einen ,,Menschenkicker” als Aktion auf dem Marktplatz umzusetzen.

Das Altstadtmanagement ist gerne bereit beim Austausch und der Umsetzung von Ideen aktiv
mitzuwirken bzw. Unterstiitzung zu leisten.

4. Input von aulen
Es wird angeregt zu verschiedenen Themen, die den Handel betreffen (bspw. zur Einflihrung neuer
Kassensysteme) Vertreter der IHK einzuladen.

Zu einem der Aufgabenbereiche des Altstadtmanagements zahlt die Schaffung besonderer
Austausch- und Beratungsangebote fiir Eigentiimer und Gewerbetreibende. Im Rahmen von
Vortragen, Seminaren, Workshops oder Einzelberatungen sollen gezielt Lésungsansatze fir
verschiedene Fragestellungen gefunden werden. Ideen / Anregungen fiir entsprechende Angebote
kénnen jederzeit an das Altstadtmanagement herangetragen werden. Fiir 2016 sind zu
verschiedenen Themen zwei bis drei Veranstaltungen in der Planung.

6. Parkplatzproblematik in der Altstadt

Ein groRRes Problem stellen die (scheinbar) fehlenden Parkplédtze bzw. deren Beschilderung dar. Das
Altstadtmanagement merkt an, dass es durchaus freie Parkplatze in der Altstadt gibt (bspw. bei
Karstadt), diese jedoch aufgrund ungeniligender Ausschilderung kaum wahrgenommen werden.
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Gewdinscht ist die Erstellung eines Parkleitsystems fiir die gesamte Altstadt. Die Griinflache an o

der HertefeldstraRe wiirde eine geeignete Stelle fir zuséatzliche Parkplatze darstellen, da dort nun

nicht wie geplant ein Seniorenheim gebaut werden soll. Angeregt wird an dieser Stelle auch ein

moderner Parkplatz mit begriintem Deck sowie im Allgemeinen die Reglementierung des Befahrens

der FuRgangerzone.

Das Altstadtmanagement wird die Parkplatzproblematik bzw. deren Lésungsansatze in die nachste
Steuerungsrunde mit dem Bezirksamt Spandau einbringen und das Thema weiterverfolgen.

Zukiinftiger Rhythmus ,,Runder Tisch Gewerbe*

Wiinschenswert ware ein vierteljahriger Turnus fur die Treffen des ,,Runden Tisch Gewerbe”. Bei
Bedarf bzw. anlassbezogen kdnnten zusatzliche Treffen vereinbart werden. In der Vorweihnachtszeit
sollte nicht unbedingt ein Treffen stattfinden.

Das Altstadtmanagement nimmt die Wiinsche auf und stimmt sich dazu mit dem Bezirksamt Spandau
ab.

3) Die neue Erhaltungsverordnung und daraus resultierende Anforderungen an Werbeanlagen

Am 15. Juni wurde die Erhaltungsverordnung fiir die Altstadt Spandau im Gesetz- und
Verordnungsblatt fiir Berlin veroffentlicht und trat zum 16. Juni 2016 in Kraft. Ziel der Verordnung ist
der Erhalt der vielfdltigen Bebauungsstrukturen in der Altstadt. Zugleich stellt der Erlass der
Erhaltungsverordnung eine wesentliche Voraussetzung fiir die Aufnahme der Altstadt Spandau in das
Forderprogramm  ,Stadtebaulicher  Denkmalschutz” dar. Der  Giiltigkeitsbereich  der
Erhaltungsverordnung ist deckungsgleich mit dem Fordergebiet ,Altstadt Spandau”. Grundgedanke
der Erhaltungsverordnung ist die Pflicht zur Einholung einer Genehmigung fir alle im Erhaltungsgebiet
beabsichtigten baulichen MaRnahmen. Dazu zihlen der Riickbau, die Anderung, Nutzungsinderung
und Errichtung baulicher Anlagen. Die Prifung der Zulassigkeit richtet sich zukinftig nach zuvor
festgelegten Kriterien. Diese festgelegten Kriterien zum Erhalt der stadtebaulichen Eigenart betreffen
die Fassaden, Werbeanlagen, Sonnen- und Wetterschutzlagen sowie Solaranlagen und
Parabolantennen und sind das Ergebnis eines umfangreichen stadtebaulichen Gutachtens eines
Stadtplanungsbiiros.

Beim heutigen Termin geht es schwerpunktmaBig um die Werbeanlagen. Herr Wunderlich vom
Altstadtmanagement erklart die Kriterien der Zuldssigkeit von Werbeanlagen und zeigt in einem
Uberblick gute und schlechte Beispiele von Werbeanlagen.

Zulassige Werbeanlagen sind:
e Einzelbuchstaben max. Hohe 60 cm (Ausnahmefille 80 cm)
e Keine Uberdeckung architektonischer Gliederungselemente
e Beleuchtung: angeleuchtet oder hinterleuchtet (nicht selbst leuchtend)
e Max. 25% Schaufensterbeklebung
e Werbeausleger max. 60x80 cm
e keine freistehenden groRflachigen Werbeanlagen
e keine Leuchtkasten und Wechsellichtanlagen
e keine Werbeanlagen auf dem Dach, oberhalb der Traufkante

Bei bestehenden Werbeanlagen gilt grundsatzlich der Bestandsschutz, der jedoch nur bei genehmigten
MaRnahmen greift. Alles was ab dem Inkrafttreten der Erhaltungsverordnung gebaut wird muss
genehmigt werden. Werbeanlagen die den Kriterien der Erhaltungsverordnung widersprechen bzw.
fir deren Anbringung keine Genehmigung eingeholt wird missen abgerissen werden. Vorrangiges Ziel
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ist es, Uberzeugungsarbeit fiir die Bewahrung der Besonderheit des Gebietes bzw. des o
altstadtwiirdigen Ambientes zu leisten. Es gibt zwar bestimmte Kriterien, die flr die Zulassigkeit von

Malnahmen entscheidend sind, diese lassen jedoch auch gewisse Handlungsspielraume zu.

Das Bezirksamt Spandau sowie das Altstadtmanagement berat im Einzelfall und leistet Hilfestellung
bei inhaltlichen und gestalterischen Rickfragen und dem Genehmigungsantrag. Die letztendliche
Erteilung der Genehmigung liegt in der Verantwortung der Verwaltung.

Wichtig: Werbeanlagen kénnen aus dem Gebietsfonds finanziert werden. Im Rahmen des
Forderprogramms ,Stadtebaulicher Denkmalschutz” stehen fiir das Jahr 2016 erstmalig Fordergelder
bis zu 10.000 Euro bereit, um kleinere und grofRere Projekte zu unterstiitzen, wenn sie fir die
Spandauer Altstadt eine positive Wirkung haben. Mit dem Gebietsfonds kénnen Ideen der Biirger,
Gewerbetreibenden, Immobilieneigentiimer, Vereine und weiteren Akteuren umgesetzt und so die
Entwicklung der Altstadt aktiv mitgestaltet werden. Neben Werbeanlagen kénnen auch die
Neugestaltung der Schaufenster, kleinere Baumalnahmen wie barrierefreie Zugange zu Geschaften
oder Lesungen, Konzerte und kleine Feste umgesetzt werden. Zu beachten ist, dass mindestens 50%
der Kosten aus privaten Mitteln finanziert werden, der Rest der Gelder wird aus dem Gebietsfonds
beigesteuert. Eingereichte Projekt missen bis Ende 2016 umgesetzt werden. Die Bewertung und
Auswahl der Projekte erfolgt durch eine lokale Jury, die das nachste Mal Anfang Juli tagt. Es besteht
kein Anspruch auf Férderung. Das Antragsformular fiir den Gebietsfonds ist dem Protokoll im Anhang
beigefligt. Bei Rickfragen oder Unterstiitzung bei der Antragsstellung hilft das Altstadtmanagement
gerne weiter.

Riickfragen aus dem Publikum:

Wie definiert sich eine Werbeanlage?
Jegliche Art der Bewerbung von Waren am Geschaft, sei es Aufsteller, Schaufenstergestaltung oder
Leuchtreklame, gilt als Werbeanlage.

Anmerkung aus dem Publikum:

Uber das Inkrafttreten der Erhaltungsverordnung und deren rechtlichen Auswirkungen sollten
zeitnah alle Eigentiimer und Gewerbetreibenden informiert werden, um vor Unwissenheit
vorzubeugen - auch hinsichtlich der Neuansiedlung von Gewerbetreibenden. Eventuell konnte auch
ein Arbeitskreis ins Leben gerufen werden, der tGber die neue Erhaltungsverordnung und deren
Auswirkungen / Kriterien informiert.

Herr Wunderlich legt allen Anwesenden noch einmal nahe, das Inkrafttreten der
Erhaltungsverordnung an weitere Einzelhandler, Gewerbetreibende, Eigentlimer etc. weiter zu
erzahlen. Um die bestehende Informationsliicke zu schlieBen, erarbeitet das Bezirksamt Spandau in
Zusammenarbeit mit dem Altstadtmanagement aktuell eine Informationsbroschiire mit allen
Regelungen zur Erhaltungsverordnung, die den Eigentliimern und Gewerbetreibenden in der Altstadt
nach Fertigstellung zugesandt wird.

4) Verschiedenes
Herr Wunderlich verweist noch einmal darauf, dass flir bestimmte Themen, zu denen

Informationsbedarf besteht, ein Referent gesucht werden kann (auch mit Honorar). Das
Altstadtmanagement leistet hierbei gerne Unterstitzung.
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Thema Beleuchtung: N

Aus dem Publikum kommt die Frage, ob auch Férdermittel fir eine energieeffiziente Beleuchtung
von Laden moglich sind. Fordermittel aus dem Programm ,,Stadtebaulicher Denkmalschutz” stehen
fir die Innenbeleuchtung von Laden nicht zur Verfligung. Fir die AuRenbeleuchtung 6ffentlicher und
privater Gebdude bzw. im 6ffentlichen Raum werden jedoch im Rahmen des Férderprogramms
entsprechende Konzepte und deren Umsetzung erarbeitet.

Im Hinblick auf die jahrliche Weihnachtsbeleuchtung berichtet Herr Dettmann von Partner fir
Spandau (ber ein ihm vorliegendes Konzept fiir eine weihnachtliche Fassadenbeleuchtung fir unter
1.000,-EUR pro Fassade. Das Konzept kann bei Bedarf bei ihm eingesehen werden.

BSG Spandau, 01. Juli 2016

Anhang:

e Antragsformular Gebietsfonds
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Antragsformular zum Gebietsfonds 2016
im Rahmen des Forderprogramms ,Stadtebaulicher Denkmalschutz” in der Spandauer Altstadt

Hinweise

Mit dem Gebietsfonds konnen fiir die Altstadt Spandau kleine und groRe Ideen, Projekte und Aktionen unterstiitzt
werden, die fir die Altstadt positive Wirkung haben. Birger, Gewerbetreibende, Immobilieneigentiimer, Vereine
und weitere Akteure kénnen Ideen und Vorschlage einreichen und somit die Altstadt aktiv mitgestalten.

Die Projekte werden mit bis zu 50 % der Projektkosten gefordert, als maximale Férderhdchstgrenze gelten 10.000€.
Das Fordermittelvolumen ist begrenzt. Beispiele fiir forderfahige MafRnahmen sind kleinere BaumalRnahmen an
Gebduden, die Aufwertung und Gestaltung des 6ffentlichen Raums sowie die Durchfiihrung von Aktionen und
Festen.

Voraussetzung fiir die Unterstiitzung ist das Einreichen einer Projektdarstellung mit den geplanten Einnahmen und
Ausgaben. Zur weiteren Erlauterung des Projektes sollen zusatzlich Skizzen, Plane, Fotos oder vergleichbare
Beispiele mit eingereicht werden. Zu beachten ist, dass bei Sachkosten drei vergleichbare Angebote von
unterschiedlichen Anbietern formlos einzuholen sind und diese Bestandteil der Anlage sind. Gegebenenfalls ist ein
Finanzplan mit den Gesamtkosten und der Aufstellung konkreter Einzelpositionen dem Antragsformular
beizufligen.

Zudem muss entweder von dem Antragssteller oder von den Projektpartnern ein Eigenanteil nachgewiesen
werden. Der Eigenanteil betrdgt in der Regel 50 % und kann ausschlieflich finanziell erbracht werden. Die
Forderung wird nach Durchfiihrung des Projektes riickwirkend unter Nachweis der Ausgaben ausgezahlt.

Die Bewertung und Auswahl der Projekte erfolgt durch eine lokale Jury, die zwei- bis dreimal im Jahr tagt. Nicht
der Zeitpunkt des Einreichens lhres Projektantrages ist entscheidend, sondern das Ziel und der Nutzen des
Projektes. Es besteht kein Anspruch auf Forderung.

Haben Sie Riickfragen oder benétigen Sie Hilfe bei der Antragsstellung? Wir stehen lhnen gerne telefonisch unter
der Telefonnummer 030 / 35 10 22 70, wihrend unserer Sprechzeiten in der Ménchstr. 8 montags 15.00-18.00
Uhr, dienstags 10.00-12.00 Uhr, donnerstags 17.00-19.30 Uhr oder nach Vereinbarung zur Verfiigung.

Ubersicht

Projekttitel

Antragssumme

Angaben Antragsteller/In

Privatperson / Unternehmen
Trager / Institution / Initiative

Ansprechpartner /
Projektverantwortlicher

Anschrift
(StraRe, PLZ, Ort)

Kontakt
(Telefon, E-Mail, Fax)

Kooperationspartner / weitere
Projektbeteiligte
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Angaben zum Projekt

Kurze Projektbeschreibung
(Bitte fugen Sie dartber hinaus
in der Anlage eine detaillierte
Projekt-beschreibung von
etwa 2 DIN A4 Seiten bei)

Ort der Projektdurchfiihrung

Zeitpunkt der Durchfihrung
und Projektdauer

O Aktivierungs- und Marketingaktion, z.B. Feste, Workshops, Lesungen,
gemeinsame Schaufenstergestaltung mit anderen Gewerbetreibenden etc.

0 Kleinere BaumaRnahmen und Investitionen an Gebauden, z.B.

Zuordnung zum Handlungsfeld barrierefreie Zugange, Fassadengestaltung, Werbeanlage, etc.

O  Gestaltung des offentlichen Raumes, z.B. Stadtmobiliar, Begriinung etc.

Ziel und Nutzen des Projektes

Zielgruppe

Geplante
Offentlichkeitsarbeit/
Werbung

L e

u ol | m o
' o i serlinbaut

g
B
&k



Finanzierungsplan Gesamtkosten (Bitte geben Sie die einzelnen Positionen an, keine Pauschalen)

Einzelposition Kosten
€
€
Sach- und Verbrauchskosten c
(z.B. Technik, Druck von
Plakaten und Flyern fir €
Offentlichkeitsarbeit, Kosten c
flir Genehmigungen)
€
€
Zwischensumme Sach- u. Verbrauchskosten (A) €
Tatigkeit und Honorarsatz/
. Kosten
Leistungsumfang (Dauer) Stundenlohn
€
€
Personalkosten und Honorare €
(z.B. Techniker, Musiker) €
€
€
€
Zwischensumme Personal- u. Honorarkosten (B) €
Projektkosten insgesamt (A + B) €
Einzelposition Kosten
Eigenfinanzierung €
(mind. 50 % der gesamten €
Projektkosten durch
Eigenanteil, z.B. Einnahmen, €
Spenden, Drittmittel) €
€
Eigenanteil insgesamt (C) €
Antragssumme Aktionsfonds (A + B - C) (Differenz zwischen Projektkosten und c
Eigenanteil)

Sind Sie zum Vorsteuerabzug gemiR § 15 Umsatzsteuergesetz* berechtigt?
O ja 0O nein

* Im Finanzierungsplan dirfen nur Netto-Betrdge veranschlagt werden, sofern der Antragsteller die Moglichkeit
zum Vorsteuerabzug gemaR § 15 Umsatzsteuergesetz oder sonst Anspruch auf Erstattung der Umsatzsteuer hat.
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Ich versichere, dass mit der MalRnahme noch nicht begonnen wurde sowie meine Angaben vollstindig und
wahrheitsgemal sind. Ich bin damit einverstanden, dass meine Angaben zur Bearbeitung dieses Antrages
gespeichert werden. Dariiber hinaus erfolgt keine weitere Verwendung und Wiedergabe der personlichen Daten.

Ort und Datum Unterschrift und ggf. Stempel Antragsteller

lhre Unterlagen senden Sie bitte an:
Altstadtmanagement Spandau
Monchstr. 8

13579 Berlin

Fax 030/35102272

oder an E-Mail-Adresse: info@altstadtmanagement-spandau.de

L Bestin
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